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Wie wird die Welt im Jahr 2020 oder 2030 aussehen? Auch wenn Unternehmen nicht in die 
Zukunft schauen können: Die Antwort auf diese Frage ist für die deutsche Wirtschaft von 
enormer Bedeutung. Denn nur wer heute schon Lösungen für die Fragen von morgen sucht 
und findet, kann sich einen nachhaltigen Wettbewerbsvorteil verschaffen. Der entscheidende 
Erfolgsfaktor liegt dabei einerseits in der ständigen Bereitschaft, das eigene Geschäftsmodell, 
die bewährten Produkte, Technologien und Prozesse zu hinterfragen und andererseits Aus-
wirkungen gesellschaftlicher Entwicklungen zu antizipieren und somit fortwährend innovativ 
zu sein. Der Aufschwung der vergangenen Monate hat dabei deutlich gezeigt, dass die 
Innovationskraft im internationalen Wettbewerb ein wesentliches Argument für den Standort 
Deutschland ist. Ob Großkonzern oder Mittelstand: Unternehmen mit einer ausgeprägten In-
novationskultur sind langfristig erfolgreicher als die Konkurrenz. Die Verlagsbeilage „Innovation 
und Zukunft“ widmet sich dem Thema Innovation und seiner Bedeutung für die Zukunftsfähig-
keit für Unternehmen, das auch im Mittelpunkt des „Unternehmergipfels Innovation“ am 
8. September 2011 im Deutschen Museum in München steht.

Themenauswahl

a	 Vision 2020: Können Unternehmen Megatrends nutzen?

a	 E-Mobility: Vision und Wirklichkeit

a	 Megatrend Nachhaltigkeit: Zukunftsthema Green Technology

a	 Individualisierte Medizin: Der Mensch im Mittelpunkt?

a	 Fortschritt für alle: Erfolgsfaktor Innovationskultur

a	 Biotech: Eine Branche wird erwachsen

a	 Exportschlager: Cloud Computing wird die IT verändern

a	 New Energy: Visionen für die Energieversorgung der Zukunft

a	 Produktion und Prozesse: Wohin führt der Weg in Deutschland? 
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