
Nachhaltigkeit

Themenauswahl

a	 Warum, weshalb, wieso: Erfahrene Unternehmer berichten über den Wandel in 
der deutschen Wirtschaft und in ihrem direkten Umfeld.

a	 Die nachhaltige Stadt: Bürgermeister aus ganz Deutschland wollen bei der 
Nachhaltigkeitspolitik des Bundes ein Wörtchen mitreden.

a	 Dekade der Artenvielfalt: Ein neuer UN-Rat soll’s richten und den Schwund von 
Tier- und Pflanzenarten bis 2020 beenden.

a	 Wider künftige Krisen: Ein Nachhaltigkeitskodex könnte einheitliche Kriterien für 
die Teilnehmer der Finanzmärkte bieten. 

a	 Gewinne und Verluste: Noch ist die Bewertung der Umweltbelastung eines Un-
ternehmens Fiktion. Aber vielleicht nicht mehr lange.

a	 Dem Aktionär ist nichts zu schwer: Wer seine Aktionärsrechte aktiv ausübt, 
kann viel für die Nachhaltigkeit tun. Profis helfen dabei.

a	 Die Rolle des Mittelstands: Gerade kleine und mittelständische Unternehmen 
sind es, die „an der Basis“ besonders viel bewegen können. 
Änderungen vorbehalten

Wirtschaftlichen Erfolg mit sozialer Verantwortung und Umweltschutz zu verbinden 

– diesem Dreiklang haben sich mittlerweile sehr viele Unternehmen verschrieben. 

Doch wie gelingt es eigentlich, das Prinzip der Nachhaltigkeit gezielt für weiteres 

Wachstum zu nutzen? Immer mehr Konzerne, mittelständische Unternehmen und 

Einzelpersonen lassen sich „in die Karten schauen“ und präsentieren ihre Strate-

gien beim jährlichen Wettbewerb um den „Deutschen Nachhaltigkeitspreis“. Die 

F.A.Z.-Verlagsbeilage „Nachhaltigkeit“, die zur Preisverleihung am 4. November er-

scheint, stellt den Lesern herausragende Beispiele für gelebte Nachhaltigkeit aus 

Wirtschaft, Politik und Gesellschaft vor.
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